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  Google เปดตัว Pomelli แอป AI การตลาด ชวยทำคอนเทนต สราง

Artwork แบบตรง CI แบบงายๆ
  

SME หรือนักการตลาดที่ดูแลหลายแบรนด หนึ่งในคว

ามทาทายที่สุดคงหนีไมพนเรื่อง “Brand Consistenc

y” หรือการคุมโทนแบรนดใหเปนไปในทิศทางเดียวกัน

ไมวาจะเปนการออกแบบรูปภาพ การเขียนแคปชัน ห

รือการใชสีและฟอนต ที่ทุกอยางตองเปะตาม CI (Cor

porate Identity) สิ่งเหลานี้ถือเปนเรื่องที่ตองใชทรัพย

ากรมหาศาลในการทำ บางแบรนดเลือกที่จะลงทุนจา

งเอเจนซี่ใหญๆมาชวย แตในความเปนจริง หลายๆแบ

รนดรวมไปถึงธุรกิจระดับ SME อาจจะสูราคาไมไหว

หรือการทำเองทุกอยางก็ใชเวลาและแรงงานมากมายเ

กินไปจนอาจไมคุมที่จะโฟกัสกับงานดานนี้มากกวากา

รทำการตลาดดานอื่นที่สงผลตอยอดขายโดยตรง ลาสุ

ดมีเครื่องมือใหมที่สามารถแกปญหานี้ไดแลวโดย เพร

าะตอนนี้Google Labs จับมือกับ Google DeepMin

d ทีมที่อยูเบื้องหลังการพัฒนา AI อยาง Gemini เปด

ตัวเครื่องมือทดลองใหมในชื่อ “Pomelli” ขึ้นมา Pome

lli แตกตางจาก AI ทั่วๆไปที่เราใชๆกัน เพราะ Google

ออกแบบออกมาเพื่อใหเปน “ผูชวยการตลาด” ที่จะช

วยธุรกิจ SME สรางแคมเปญโซเชียลมีเดียที่เนื้อหาทุก

อยางตรงกับ CI ของแบรนด และนำไปใชงานในดานต

างๆไดจริงๆ

Pomelli ใชแบงการทำงานเปน 3 ขั้นตอนงายๆ ตามนี้

1.สราง “Business DNA” ปกติเวลาเราใชงาน AI ทั่วไ

ปเราอาจตองปอน prompt รวมถึงขอมูลตางๆเขาไปเ

พื่อให AI เขาใจธุรกิจ รูปแบบอัตลักษณตางๆของเราเ

ขาไปให AI เรียนรู แตแทนที่เราจะตองคอยปอน Pro

mpt ยาวเหยียดอธิบาย CI ของแบรนด แต Pomelli ใ

ชวิธีที่งายกวานั้น คือ “แคโยน URL หรือ ลิงกเว็บไซต

ของเราใหมันไปเรียนรู แคนั้นเลย

  

2. ชวยคิดไอเดีย Content Marketing หลังจากที่ AI เ

ขาใจ DNA ของเราแลว หลังจากนี้ Pomelli จะสามาร

ถเปนผูชวย “สรางไอเดียแคมเปญ” หรือไอเดียคอนเท

นต ที่ออกแบบมาเพื่อธุรกิจของเราโดยเฉพาะ ยกตัวอ

ยางเชน ถาเราคือรานกาแฟมินิมอล ไอเดียที่ Pomelli

เสนอ ก็อาจจะเปน “แคมเปญชวนถายรูปมุมกาแฟใน

ราน” หรือ “แคมเปญแนะนำเมล็ดกาแฟ Specialty ตั

วใหม” ที่เนนความเรียบงายและคุณภาพของกาแฟ ไ

มใช ไอเดียแคมเปญแบบลดแลกแจกแถม ซึ่งก็แนนอ

นวา ถาเรามีไอเดียในใจอยูแลว ก็สามารถพิมพ Prom

pt สั่งการไดเองเชนกัน

3. สราง Artwork พรอมเครื่องมือปรับแตงในตัว นอกจ

ากคิดไอเดียแลว Pomelli ยังผลิตผลงานออกมาใหเรา

ไดดวย โดย Pomelli สามารถสรางชุดชิ้นงานการตลา

ด (Assets) หรือ Artwork คุณภาพสูง ที่ออกแบบมาใ

หเหมาะกับคอนเทนตนั้นๆ เพื่อใหเรานำไปใชโปรโมต

ลงโซเชียลมีเดียหรือชองทางตางๆไดทันที ความพิเศษ

คือภาพที่ Pomelli สรางให จะไมใชภาพทั่วไป แตจะเ

ปนภาพที่ใช “ชุดสี” ของแบรนดเรา, ใช “ฟอนต” ของแ

บรนดเรา, และเขียนแคปชันดวย Tone of Voice แบบ

เดียวกับที่แบรนดเราเปนเปะๆ

Pomelli แกปญหาอะไรใหนักการตลาด? หัวใจสำคัญ

ของ Pomelli คือการแกปญหา “ความเพี้ยน” ของแบร

นด (Brand Inconsistency) โดยเฉพาะสำหรับ SME

ที่อาจไมมี Brand Guideline ชัดเจน หรือไมมีทีมดีไซเ

นอรประจำ

( ที่มา : MarketingOops! )
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