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  เปดสูตรกลยุทธ “O2O” เปลี่ยนยอดไลก-ยอดวิว ใหเปน “ยอดขาย”

พรอมกรณีศึกษา Milk Tea Campaign เพิ่มลูกคาและยอดขาย

ใหแบรนดชานม

  

ทุกวันนี้แบรนดใชโซเชียลมีเดียเปนหนึ่งในเครื่องมือก

ารตลาดและการสื่อสารหลัก พรอมทั้งชวงชิงพื้นที่หน

าฟด เพื่อใหได ยอดไลก, ยอดแชร และยอดวิว ทวาป

จจุบันหลายแบรนดเริ่มตั้งคำถามแลววายอด Engag

ement ที่เกิดขึ้นนั้น นำมาสูผลลัพธ “ยอดขาย” ไดจริง

มากนอยเพียงใด ?!? ยิ่งในยุคการแขงขันสูง และเศร

ษฐกิจไมแนนอน แนนอนวาแบรนดที่มียอดขายแข็งแ

กรง ยอมอยูรอดและไปตอได นี่จึงทำใหหลายแบรนด

หันมาทบทวนถึงกลยุทธที่ชวยสรางการเติบโตดานยอ

ดขาย ซึ่งนั่นคือ กลยุทธ “O2O Campaign” (Online t

o Offline Campaign) สรางประสบการณที่ดีใหกับลูก

คา ไปพรอมกับยอดขายธุรกิจ

รูจักกลยุทธ “O2O Campaign” และสำคัญตอการตล

าดยุคนี้อยางไร ? O2O Campaign คือ กลยุทธแคมเ

ปญการตลาดที่เชื่อมตอประสบการณลูกคาจากออนไ

ลน เชน ชองทางโซเชียลมีเดีย, แพลตฟอรมดิจิทัลตาง

ๆ สูออฟไลน เชน การชมสินคาจริงที่ราน, การเขารวม

กิจกรรมที่แบรนดจัดขึ้น นำไปสูผลลัพธดานยอดขาย

อันที่จริงกลยุทธ O2O เปนที่พูดถึงมาสักพักแลว แตเห

ตุผลที่นับวันกลยุทธนี้จึงมีบทบาทสำคัญในการสื่อสา

รและการทำตลาดมากขึ้น นั่นเพราะดวยไลฟสไตลแล

ะพฤติกรรมของผูบริโภคไมไดอยูเฉพาะโลกออนไลน

หรือออฟไลนอยางเดียว แตผูบริโภคใชชีวิตอยูทั้งบนอ

อนไลน และออฟไลน ดังนั้นการเขาถึงผูบริโภคกลุมเป

าหมาย และสรางประสบการณดานแบรนด จำเปนอย

างยิ่งที่แบรนดตองมีตัวตนทั้งบนออนไลน และออฟไล

น ที่สำคัญตองเชื่อมตอการสรางประสบการณลูกคาไ

ดอยางไรรอยตอ IdeasLabs ผูนำดาน MarTech Sol

ution ฉายภาพสถิติพฤติกรรมผูบริโภคสนับสนุน O2

O เติบโตอยางมีนัยสำคัญ เชน

  

– 78% ของผูบริโภคชาวไทย คนหาโปรโมชันออนไลน

กอนตัดสินใจซื้อหนาราน

– 63% ของแบรนด ตองการโซลูชันที่วัดผล Return on

 Marketing Investment (ROMI) ไดแบบเรียลไทม

3 องคประกอบเบื้องหลังความสำเร็จกลยุทธ O2O

การทำ O2O ใหไดผลสำเร็จ ตองมีองคประกอบที่ชัดเ

จน 3 อยางดังนี้

1. Content ที่ใช สรางแรงดึงดูดและความนาเชื่อถือใ

หกับแบรนด/สินคาใหเกิดขึ้นตั้งแตบนโลกออนไลน ผา

นการใช Publisher, KOL หรือ Social Media

2, Data ที่แมนยำ เก็บขอมูลพฤติกรรมการคลิกและก

ารแลกรับสิทธิ์ เพื่อวิเคราะหความสนใจของผูบริโภค

3, Conversion ที่ใชไดจริง มอบสิทธิพิเศษที่สามารถ

นำไปใชได ณ จุดขาย เชน QR Code หรือ LINE Cou

pon

“ในชวง ป 2024 ที่ผานมาจนถึงปจจุบันจำนวนลูกคา

จาก Online–to-Offline (O2O) Campaign เพิ่มขึ้นอ

ยางตอเนื่อง โดยเฉพาะในกลุมสินคาและบริการที่ตอง

การผลลัพธแบบจับตองได เชน อาหารและเครื่องดื่ม (

F&B), กลุมความงาม (Beauty) และ กลุม Lifestyle ซึ่

งสอดคลองกับพฤติกรรมผูบริโภคเปลี่ยนแปลงอยางร

วดเร็ว และแบรนดตาง ๆ เริ่มตั้งคำถามวา “ยอดวิว” แ

ละ “ยอดไลก” ยังเพียงพอหรือไมในการสรางผลลัพธท

างธุรกิจ ทำใหกลยุทธ “O2O Campaign” กาวขึ้นมาเ

ปนเทรนดสำคัญที่กำลังมาแรงในวงการการตลาดไทย

” คุณธนดล พิทยานุวัฒน กรรมการบริหารและผูกอตั้ง

บริษัท ไอเดียแล็บ จำกัด (IdeasLabs) ฉายภาพถึงแ

นวโนมของกลยุทธ O2O Campaign

( ที่มา : MarketingOops! )
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ประกาศเลิกหางหุนสวนจำกัด

หางหุนสวนจำกัด นาแปลงใหญ หนองหลม

ทะเบียนเลขที่ 0563566001061

    ขอประกาศใหทราบโดยทั่วกันวาที่ประชุมผูเปนหุนสวน ของ หางหุนสวนจำกัด นาแปลงใหญ หนองหลม

ไดตกลงใหเลิกหางหุนสวนนี้ ตั้งแตวันที่ 10 มิถุนายน 2568 เปนตนไป

    จึงประกาศใหบรรดาลูกหนี้และเจาหนี้ทั้งหลายของหางหุนสวนฯ นี้ ไดโปรดติดตอชำระหนี้

หรือยื่นคำทวงหนี้ตอขาพเจา ณ สำนักงานของผูชำระบัญชีเลขที่ 471 หมูที่ 5 ตำบลหนองหลม

อำเภอดอกคำใต จังหวัดพะเยา ภายในกำหนด 7 วัน นับแตวันประกาศเปนตนไป

ประกาศ ณ วันที่ 11 มิถุนายน 2568

(นาย กษิดเดช ทะลิ)

ผูชำระบัญชี 

    

ประกาศเลิกบริษัท

บริษัท เทศถนอม พร็อพเพอรตี้ พัทยา จำกัด

ทะเบียนเลขที่ 0205555023691 

    ขอประกาศใหทราบโดยทั่วกันวาที่ประชุมวิสามัญผูถือหุน ครั้งที่ 1/2568 ของ บริษัท เทศถนอม

พร็อพเพอรตี้ พัทยา จำกัด ไดมีมติใหเลิกบริษัทฯ นี้ ตั้งแตวันที่ 11 มิถุนายน 2568 เปนตนไป

    จึงประกาศใหบรรดาลูกหนี้และเจาหนี้ทั้งหลายของบริษัทฯ นี้ ไดโปรดติดตอชำระหนี้หรือ

ยื่นคำทวงหนี้ตอขาพเจา ณ สำนักงานของผูชำระบัญชีเลขที่ 198/29 หมูที่ 9 ต.หนองปรือ อ.บางละมุง

จ.ชลบุรี ภายในกำหนด 7 วัน นับแตวันประกาศเปนตนไป

ประกาศ ณ วันที่ 11 มิถุนายน 2568

(นางสาว อรรถรวดี ใจตรง)

ผูชำระบัญชี 

    

ประกาศเลิกบริษัท

บริษัท ลาบนัว สาขา กรุงเทพ จำกัด

ทะเบียนเลขที่ 0125560026432 

    ขอประกาศใหทราบโดยทั่วกันวาที่ประชุมวิสามัญผูถือหุน ครั้งที่ 1/2568 ของ บริษัท ลาบนัว สาขา

กรุงเทพ จำกัด ไดมีมติใหเลิกบริษัทฯ นี้ ตั้งแตวันที่ 19 มิถุนายน 2568 เปนตนไป

    จึงประกาศใหบรรดาลูกหนี้และเจาหนี้ทั้งหลายของบริษัทฯ นี้ ไดโปรดติดตอชำระหนี้หรือ

ยื่นคำทวงหนี้ตอขาพเจา ณ สำนักงานของผูชำระบัญชีเลขที่ 58 หมูที่ 8 ต.บางตลาด อ.ปากเกร็ด จ.นนทบุรี

ภายในกำหนด 7 วัน นับแตวันประกาศเปนตนไป

ประกาศ ณ วันที่ 11 มิถุนายน 2568

(นางสาว กรกมลวรรณ สิงหะจันทหิรัญ)

ผูชำระบัญชี 
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