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  เปดสูตรกลยุทธ “O2O” เปลี่ยนยอดไลก-ยอดวิว ใหเปน “ยอดขาย”

พรอมกรณีศึกษา Milk Tea Campaign เพิ่มลูกคาและยอดขาย

ใหแบรนดชานม

  

ทุกวันนี้แบรนดใชโซเชียลมีเดียเปนหนึ่งในเครื่องมือก

ารตลาดและการสื่อสารหลัก พรอมทั้งชวงชิงพื้นที่หน

าฟด เพื่อใหได ยอดไลก, ยอดแชร และยอดวิว ทวาป

จจุบันหลายแบรนดเริ่มตั้งคำถามแลววายอด Engag

ement ที่เกิดขึ้นนั้น นำมาสูผลลัพธ “ยอดขาย” ไดจริง

มากนอยเพียงใด ?!? ยิ่งในยุคการแขงขันสูง และเศร

ษฐกิจไมแนนอน แนนอนวาแบรนดที่มียอดขายแข็งแ

กรง ยอมอยูรอดและไปตอได นี่จึงทำใหหลายแบรนด

หันมาทบทวนถึงกลยุทธที่ชวยสรางการเติบโตดานยอ

ดขาย ซึ่งนั่นคือ กลยุทธ “O2O Campaign” (Online t

o Offline Campaign) สรางประสบการณที่ดีใหกับลูก

คา ไปพรอมกับยอดขายธุรกิจ

รูจักกลยุทธ “O2O Campaign” และสำคัญตอการตล

าดยุคนี้อยางไร ? O2O Campaign คือ กลยุทธแคมเ

ปญการตลาดที่เชื่อมตอประสบการณลูกคาจากออนไ

ลน เชน ชองทางโซเชียลมีเดีย, แพลตฟอรมดิจิทัลตาง

ๆ สูออฟไลน เชน การชมสินคาจริงที่ราน, การเขารวม

กิจกรรมที่แบรนดจัดขึ้น นำไปสูผลลัพธดานยอดขาย

อันที่จริงกลยุทธ O2O เปนที่พูดถึงมาสักพักแลว แตเห

ตุผลที่นับวันกลยุทธนี้จึงมีบทบาทสำคัญในการสื่อสา

รและการทำตลาดมากขึ้น นั่นเพราะดวยไลฟสไตลแล

ะพฤติกรรมของผูบริโภคไมไดอยูเฉพาะโลกออนไลน

หรือออฟไลนอยางเดียว แตผูบริโภคใชชีวิตอยูทั้งบนอ

อนไลน และออฟไลน ดังนั้นการเขาถึงผูบริโภคกลุมเป

าหมาย และสรางประสบการณดานแบรนด จำเปนอย

างยิ่งที่แบรนดตองมีตัวตนทั้งบนออนไลน และออฟไล

น ที่สำคัญตองเชื่อมตอการสรางประสบการณลูกคาไ

ดอยางไรรอยตอ IdeasLabs ผูนำดาน MarTech Sol

ution ฉายภาพสถิติพฤติกรรมผูบริโภคสนับสนุน O2

O เติบโตอยางมีนัยสำคัญ เชน

  

– 78% ของผูบริโภคชาวไทย คนหาโปรโมชันออนไลน

กอนตัดสินใจซื้อหนาราน

– 63% ของแบรนด ตองการโซลูชันที่วัดผล Return on

 Marketing Investment (ROMI) ไดแบบเรียลไทม

3 องคประกอบเบื้องหลังความสำเร็จกลยุทธ O2O

การทำ O2O ใหไดผลสำเร็จ ตองมีองคประกอบที่ชัดเ

จน 3 อยางดังนี้

1. Content ที่ใช สรางแรงดึงดูดและความนาเชื่อถือใ

หกับแบรนด/สินคาใหเกิดขึ้นตั้งแตบนโลกออนไลน ผา

นการใช Publisher, KOL หรือ Social Media

2, Data ที่แมนยำ เก็บขอมูลพฤติกรรมการคลิกและก

ารแลกรับสิทธิ์ เพื่อวิเคราะหความสนใจของผูบริโภค

3, Conversion ที่ใชไดจริง มอบสิทธิพิเศษที่สามารถ

นำไปใชได ณ จุดขาย เชน QR Code หรือ LINE Cou

pon

“ในชวง ป 2024 ที่ผานมาจนถึงปจจุบันจำนวนลูกคา

จาก Online–to-Offline (O2O) Campaign เพิ่มขึ้นอ

ยางตอเนื่อง โดยเฉพาะในกลุมสินคาและบริการที่ตอง

การผลลัพธแบบจับตองได เชน อาหารและเครื่องดื่ม (

F&B), กลุมความงาม (Beauty) และ กลุม Lifestyle ซึ่

งสอดคลองกับพฤติกรรมผูบริโภคเปลี่ยนแปลงอยางร

วดเร็ว และแบรนดตาง ๆ เริ่มตั้งคำถามวา “ยอดวิว” แ

ละ “ยอดไลก” ยังเพียงพอหรือไมในการสรางผลลัพธท

างธุรกิจ ทำใหกลยุทธ “O2O Campaign” กาวขึ้นมาเ

ปนเทรนดสำคัญที่กำลังมาแรงในวงการการตลาดไทย

” คุณธนดล พิทยานุวัฒน กรรมการบริหารและผูกอตั้ง

บริษัท ไอเดียแล็บ จำกัด (IdeasLabs) ฉายภาพถึงแ

นวโนมของกลยุทธ O2O Campaign

( ที่มา : MarketingOops! )
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ประกาศเลิกหางหุนสวนจำกัด

หางหุนสวนจำกัด นาแปลงใหญ หนองหลม

ทะเบียนเลขที่ 0563566001061

    ขอประกาศใหทราบโดยทั่วกันวาที่ประชุมผูเปนหุนสวน ของ หางหุนสวนจำกัด นาแปลงใหญ หนองหลม

ไดตกลงใหเลิกหางหุนสวนนี้ ตั้งแตวันที่ 10 มิถุนายน 2568 เปนตนไป

    จึงประกาศใหบรรดาลูกหนี้และเจาหนี้ทั้งหลายของหางหุนสวนฯ นี้ ไดโปรดติดตอชำระหนี้

หรือยื่นคำทวงหนี้ตอขาพเจา ณ สำนักงานของผูชำระบัญชีเลขที่ 471 หมูที่ 5 ตำบลหนองหลม

อำเภอดอกคำใต จังหวัดพะเยา ภายในกำหนด 7 วัน นับแตวันประกาศเปนตนไป

ประกาศ ณ วันที่ 11 มิถุนายน 2568

(นาย กษิดเดช ทะลิ)

ผูชำระบัญชี 

    

ประกาศเลิกบริษัท

บริษัท เทศถนอม พร็อพเพอรตี้ พัทยา จำกัด

ทะเบียนเลขที่ 0205555023691 

    ขอประกาศใหทราบโดยทั่วกันวาที่ประชุมวิสามัญผูถือหุน ครั้งที่ 1/2568 ของ บริษัท เทศถนอม

พร็อพเพอรตี้ พัทยา จำกัด ไดมีมติใหเลิกบริษัทฯ นี้ ตั้งแตวันที่ 11 มิถุนายน 2568 เปนตนไป

    จึงประกาศใหบรรดาลูกหนี้และเจาหนี้ทั้งหลายของบริษัทฯ นี้ ไดโปรดติดตอชำระหนี้หรือ

ยื่นคำทวงหนี้ตอขาพเจา ณ สำนักงานของผูชำระบัญชีเลขที่ 198/29 หมูที่ 9 ต.หนองปรือ อ.บางละมุง

จ.ชลบุรี ภายในกำหนด 7 วัน นับแตวันประกาศเปนตนไป

ประกาศ ณ วันที่ 11 มิถุนายน 2568

(นางสาว อรรถรวดี ใจตรง)

ผูชำระบัญชี 

    

ประกาศเลิกบริษัท

บริษัท ลาบนัว สาขา กรุงเทพ จำกัด

ทะเบียนเลขที่ 0125560026432 

    ขอประกาศใหทราบโดยทั่วกันวาที่ประชุมวิสามัญผูถือหุน ครั้งที่ 1/2568 ของ บริษัท ลาบนัว สาขา

กรุงเทพ จำกัด ไดมีมติใหเลิกบริษัทฯ นี้ ตั้งแตวันที่ 19 มิถุนายน 2568 เปนตนไป

    จึงประกาศใหบรรดาลูกหนี้และเจาหนี้ทั้งหลายของบริษัทฯ นี้ ไดโปรดติดตอชำระหนี้หรือ

ยื่นคำทวงหนี้ตอขาพเจา ณ สำนักงานของผูชำระบัญชีเลขที่ 58 หมูที่ 8 ต.บางตลาด อ.ปากเกร็ด จ.นนทบุรี

ภายในกำหนด 7 วัน นับแตวันประกาศเปนตนไป

ประกาศ ณ วันที่ 11 มิถุนายน 2568

(นางสาว กรกมลวรรณ สิงหะจันทหิรัญ)

ผูชำระบัญชี 
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