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  เรียนรูความสำคัญของการเปนเจาของ Brand และการวิเคราะห

จุดสรางปม “เนสทเล – ตระกูลมหากิจศิริ”
  

ความขัดแยงของทั้งเนสทเลและตระกูลมหากิจศิริดูเห

มือนจะยังไมจบลงงายๆ โดยทั้งคูถือคำสั่งศาลที่มีผล

ตอการทำธุรกิจ แตอะไรคือคือจุดแตกหักที่แทจริงจน

บานปลายนำไปสูความขัดแยง หรือจริงๆ แลวมันคือก

ลยุทธการทำธุรกิจระดับโลกที่นักลงทุนตองเรียนรู โดย

เฉพาะในเรื่องของลิขสิทธิ์แบรนดที่แมจะรักใครจูบปา

กเปนหุนสวนกัน แตยังไมถือวาเปนเจาของลิขสิทธิ์รว

มกัน แลวเรื่องราวความขัดแยงครั้งนี้เราเรียนรูอะไรได

บาง อะไรคือ Brand Capitalism ถาจะแปลแบบตรงตั

วคือการที่แบรนดมีความหมายที่มากกวาแคชื่อแบรน

ด ถาจะอธิบายใหเขาใจงายกวานี้ ลองนึกดูวา เราไมไ

ดอยากซื้อรองเทาเพราะตองการกระโดดสูงขึ้นหรือวิ่งไ

ดเร็วขึ้น แตเราอยากซื้อรองเทาเพราะดูเท ดูมีสไตลตอ

บความเปนตัวตน จะมีแบรนดผุดขึ้นมาในหัวทันที ซึ่ง

สิ่งเหลานี้จะเกิดขึ้นไดก็มาจากการสรางแบรนดใหโดด

เดนมีภาพลักษณที่ชัดเจน และที่สำคัญตองสรางประ

สบการณใหกับผูบริโภคได การสรางแบรนดเหลานี้ถูก

เรียกวา “Brand Capitalism” หรือนิยามใหชัดเจนขึ้น

คือ การสรางแบรนดใหแข็งแกรงและเปนที่ตองการขอ

งตลาด โดยที่เจาของแบรนดไมจำเปนตองมีโรงงานผ

ลิตเพื่อผลิตเอง ไมตองมีหนารานเพื่อขายสินคาเอง เพี

ยงแคเปนเจาของ “แบรนด” ที่แทจริงก็สามารถสรางร

ายไดเรื่อยๆ ไมมีวันสิ้นสุด การสรางแบรนดจนกลายเ

ปน Brand Capitalism จะตองประกอบไปดวยแนวคิ

ด 4 เรื่องสำคัญทั้ง

-แบรนด คือ สินทรัพย: แบรนดที่จะเปน Brand Capit

alism ตัวแบรนดเองจะตองใหความรูสึกถึง “คุณคา”

ที่มากกวามูลคาสินคาจริง เชน Nike ขายรองเทาคูละ

5,000 บาท แตตนทุนการผลิตจริงอาจจะแค 300 บา

ท แตผูบริโภคยอมจายเพราะตองการซื้อแบรนดมากก

วารองเทา

  

-แบรนด คือ เครื่องมือควบคุมตลาด: การจะเปน Bran

d Capitalism จะสามารถตั้งราคาสูงได โดยที่ผูบริโภ

คยังคงยอมที่จะควักเงินซื้อ นั่นเพราะประสบการณขอ

งผูบริโภคกอใหเกิดความ “เชื่อใจ” ในแบรนดนั้น

-แบรนด คือ ตัวสรางรายไดอยางตอเนื่อง: สำหรับ Br

and Capitalism จะตองสามารถสราง “รายไดตอเนื่อ

ง (Passive Income)” แมวาเจาของแบรนดจะอนุญา

ตใหพารทเนอรทองถิ่นสามารถดำเนินการผลิต จำหน

าย ทำตลาดและสงออก แตเจาของแบรนดจะยังสามา

รถสรางรายไดจากการเก็บคาลิขสิทธิ์รายป

-แบรนด คือ ความสามารถในการบริหาร: ความเปนเ

จาของ Brand Capitalism แมจะมีการอนุญาตหรือมี

การรวมทุนกันในสัดสวนใดก็ตาม เจาของแบรนดยังค

งมีสิทธิ์ในการ “ควบคุมทุกอยาง” แมวาเจาของแบรน

ดจะไมไดลงทุนมากมาย

รวมทุนสรางกำไรแตยังตองจายคาสิทธิ อยางนั้นเจาข

องแบรนดมีสิทธิ์ทุกอยาง แมตัวเองจะไมไดลงทุน? นั่

นคือความจริงของกลยุทธการขยายธุรกิจไปในหลาย

ประเทศ หลายแบรนดใชวิธีเหลานี้ในการขยายตลาดเ

ขาสูประเทศใหมๆ แนนอนวาดวยกลยุทธนี้ก็ชวยใหตั

วผลิตภัณฑมีมาตรฐานเดียวกันทั่วโลก พูดงายๆ ใคร

ที่นำแบรนดไปผลิตหรือจำหนาย จะตองทำตามที่เจา

ของแบรนดกำหนด โดยที่เจาของแบรนดเทานั้นที่มีสิท

ธิ์ในการปรับเปลี่ยน

( ที่มา : MarketingOops! )
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ประกาศเลิกบริษัท

บริษัท เพรสทิจ โซไซตี้ ดีเวลลอปเมนต จำกัด

ทะเบียนเลขที่ 0105552021184 

    ขอประกาศใหทราบโดยทั่วกันวาที่ประชุมวิสามัญผูถือหุน ครั้งที่ 2/2568 ของ บริษัท เพรสทิจ โซไซตี้

ดีเวลลอปเมนต จำกัด ไดมีมติใหเลิกบริษัทฯ นี้ ตั้งแตวันที่ 21 เมษายน 2568 เปนตนไป

    จึงประกาศใหบรรดาลูกหนี้และเจาหนี้ทั้งหลายของบริษัทฯ นี้ ไดโปรดติดตอชำระหนี้หรือ

ยื่นคำทวงหนี้ตอขาพเจา ณ สำนักงานของผูชำระบัญชีเลขที่ เลขที่ 12 ซอยงามวงศวาน 3 แยก 6

ตำบลบางกระสอ อำเภอเมืองนนทบุรี จังหวัดนนทบุรี ภายในกำหนด 7 วัน นับแตวันประกาศเปนตนไป

ประกาศ ณ วันที่ 23 เมษายน 2568

(นางสาว สุนทรียลักษณ สัมฤทธิ์)

ผูชำระบัญชี 
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