
ฉบับที่ 2264 วันที่ 01 กรกฎาคม 2567 ใบอนุญาตพิมพเลขที่ สสช95/2560 ISSN 2586-9299

  เจาะลึกความสำเร็จ บริษัท ELCA ประเทศไทย ในเครือ

บริษัทเอสเต ลอเดอร ครองตำแหนงบริษัทความงามอันดับ1

ของตลาด Prestige Beauty ในไทยตอเนื่องหลายป

  

ในความผันผวนของสภาพเศรษฐกิจ กลุมสินคาความ

งามตองปรับตัวเพื่อตอบโจทยความตองการของผูบริโ

ภคเพื่อใหสามารถเติบโตไดอยางตอเนื่อง ดั่งความสำเ

ร็จของบริษัทความงามชั้นนำระดับโลกอยาง เอสเต ล

อเดอร คอมพานีส หรือที่รูจักกันในนาม บริษัท ELCA

ประเทศไทย จำกัด ที่ครองความเปนผูนำในตลาด Pre

stige Beauty ในประเทศไทยมาอยางตอเนื่องหลายป

ซึ่งขณะนี้กาวขึ้นสูปที่ 33 ของการดำเนินธุรกิจในประ

เทศไทย ปนี้เปนปแหงความพิเศษหลายอยางเชนการ

ยายออฟฟศสูโครงการ One Bangkok ใจกลางกรุงเท

พฯ และอื่นๆมากมาย เรามาติดตามกาวเดินแหงควา

มสำเร็จเอสเต ลอเดอร คอมพานีส กันวามีสิ่งใดนาติด

ตามบาง เอสเต ลอเดอร คอมพานีส กับตำแหนงบริษั

ทความงามอันดับ1 ของตลาด Prestige Beauty ในไ

ทย สำหรับแบรนดเครื่องสำอางแลวตองยอมรับวา มีเ

พียงไมกี่แบรนดที่ไดรับการยอมรับถึงความเปนแบรน

ดชั้นสูง หนึ่งในนั้นคือ Estée Lauder (เอสเต ลอเดอร

) ซึ่งมีประวัติยาวนานและลูกคาที่ชื่นชอบอยางลนหล

าม บริษัทไดดำเนินธุรกิจมาอยางยาวนานและกำลังย

างเขาสูปที่ 33 ในประเทศไทยโดยมีการขยายแบรนดร

วม 11 แบรนดในปจจุบัน ครอบคลุมทั้งสกินแคร เครื่อ

งสำอาง ผลิตภัณฑดูแลเสนผม และน้ำหอม เพื่อตอก

ย้ำความแข็งแกรงของบริษัทและเพื่อใหมีสินคาตอบโ

จทยผูบริโภคมากที่สุด เชน La Mer, M.A.C, Bobbi B

rown, Tom Ford Beauty, Jo Malone London, Clini

que, Aveda, Origins รวมไปถึงแบรนดนองใหมในชว

งปที่ผานมาอยาง Le Labo น้ำหอมสุด niche ชื่อดังจ

ากนิวยอรค และ Dr.Jart+ เวชสำอางชั้นนำจากเกาห

ลี ไมเพียงแคความใสใจในนวัตกรรมและเทคโนโลยีค

วามงามชั้นนำระดับสูงในผลิตภัณฑ 

  

บริษัทยังใหความสำคัญกับการใหบริการกับลูกคา เพื่

อความพึงพอใจสูงสุดของผูบริโภคอยางตรงจุดและตร

งใจ จนสามารถครองตำแหนงบริษัทความงามอันดับ1

ของตลาด Prestige Beauty ในประเทศไทยไดอยาง

ตอเนื่อง สรางสรรคแคมเปญเพื่อสังคมและโลก พรอม

สนับสนุนเรื่องความเทาเทียมและความหลากหลาย น

อกเหนือจากความสำเร็จในแงธุรกิจ เอสเต ลอเดอร ค

อมพานีส ตองการสรางแรงบันดาลใจและมอบคุณคา

ในระยะยาวแกโลก สรางสรรคเรื่องราวดีๆ สูสังคมดว

ย อยางการคัดเลือกบรรจุภัณฑภายใตแนวคิด ‘5 Rs’

ไดแก 1) Recyclable สามารถรีไซเคิลได 2) Refillabl

e สามารถเติมได 3)Reusable นำไปใชซ้ำได 4) Recy

cled นำมารีไซเคิลใหไดมากที่สุด และ 5) Recoverab

le นำมาใชใหมได โดยจะดำเนินงานตามเปาหมายดัง

กลาวใหไดครบถวนสมบูรณภายในป 2568 มีการเปด

เผยขอมูลสวนผสมในผลิตภัณฑอยางความโปรงใสใน

การตรวจสอบ เพื่อประโยชนสูงสุดของผูบริโภค อีกหล

ากหลายตัวอยาง เชน การสรางสรรคแคมเปญ Breas

t Cancer ที่รวมมือกับสถาบันมะเร็งแหงชาติ ชวยใหผู

หญิงตระหนักถึงภัยรายของมะเร็งเตานม ที่บริษัทไดท

ำมาอยางตอเนื่อง หรือนโยบายการสงเสริมความเทาเ

ทียม ความหลากหลาย และความเสมอภาค (Diversit

y, equity, and inclusion – DE&I Policy) แสดงจุดยื

นผาน แคมเปญ M∙A∙C VIVA GLAM ซึ่งมอบโอกาสใ

หทุกคนไดชวยเหลือสังคม ผานผลิตภัณฑลิปสติกในค

อลเลคชั่น ‘VIVA GLAM’ โดยสวนหนึ่งของรายไดจาก

การขายจะถูกสงมอบไปยังมูลนิธิ M∙A∙C AIDS Fund

 เพื่อชวยเหลือผูปวยโรคเอดส 

( ที่มา : MarketingOops! )
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