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  เจาะลึกความสำเร็จ บริษัท ELCA ประเทศไทย ในเครือ

บริษัทเอสเต ลอเดอร ครองตำแหนงบริษัทความงามอันดับ1

ของตลาด Prestige Beauty ในไทยตอเนื่องหลายป

  

ในความผันผวนของสภาพเศรษฐกิจ กลุมสินคาความ

งามตองปรับตัวเพื่อตอบโจทยความตองการของผูบริโ

ภคเพื่อใหสามารถเติบโตไดอยางตอเนื่อง ดั่งความสำเ

ร็จของบริษัทความงามชั้นนำระดับโลกอยาง เอสเต ล

อเดอร คอมพานีส หรือที่รูจักกันในนาม บริษัท ELCA

ประเทศไทย จำกัด ที่ครองความเปนผูนำในตลาด Pre

stige Beauty ในประเทศไทยมาอยางตอเนื่องหลายป

ซึ่งขณะนี้กาวขึ้นสูปที่ 33 ของการดำเนินธุรกิจในประ

เทศไทย ปนี้เปนปแหงความพิเศษหลายอยางเชนการ

ยายออฟฟศสูโครงการ One Bangkok ใจกลางกรุงเท

พฯ และอื่นๆมากมาย เรามาติดตามกาวเดินแหงควา

มสำเร็จเอสเต ลอเดอร คอมพานีส กันวามีสิ่งใดนาติด

ตามบาง เอสเต ลอเดอร คอมพานีส กับตำแหนงบริษั

ทความงามอันดับ1 ของตลาด Prestige Beauty ในไ

ทย สำหรับแบรนดเครื่องสำอางแลวตองยอมรับวา มีเ

พียงไมกี่แบรนดที่ไดรับการยอมรับถึงความเปนแบรน

ดชั้นสูง หนึ่งในนั้นคือ Estée Lauder (เอสเต ลอเดอร

) ซึ่งมีประวัติยาวนานและลูกคาที่ชื่นชอบอยางลนหล

าม บริษัทไดดำเนินธุรกิจมาอยางยาวนานและกำลังย

างเขาสูปที่ 33 ในประเทศไทยโดยมีการขยายแบรนดร

วม 11 แบรนดในปจจุบัน ครอบคลุมทั้งสกินแคร เครื่อ

งสำอาง ผลิตภัณฑดูแลเสนผม และน้ำหอม เพื่อตอก

ย้ำความแข็งแกรงของบริษัทและเพื่อใหมีสินคาตอบโ

จทยผูบริโภคมากที่สุด เชน La Mer, M.A.C, Bobbi B

rown, Tom Ford Beauty, Jo Malone London, Clini

que, Aveda, Origins รวมไปถึงแบรนดนองใหมในชว

งปที่ผานมาอยาง Le Labo น้ำหอมสุด niche ชื่อดังจ

ากนิวยอรค และ Dr.Jart+ เวชสำอางชั้นนำจากเกาห

ลี ไมเพียงแคความใสใจในนวัตกรรมและเทคโนโลยีค

วามงามชั้นนำระดับสูงในผลิตภัณฑ 

  

บริษัทยังใหความสำคัญกับการใหบริการกับลูกคา เพื่

อความพึงพอใจสูงสุดของผูบริโภคอยางตรงจุดและตร

งใจ จนสามารถครองตำแหนงบริษัทความงามอันดับ1

ของตลาด Prestige Beauty ในประเทศไทยไดอยาง

ตอเนื่อง สรางสรรคแคมเปญเพื่อสังคมและโลก พรอม

สนับสนุนเรื่องความเทาเทียมและความหลากหลาย น

อกเหนือจากความสำเร็จในแงธุรกิจ เอสเต ลอเดอร ค

อมพานีส ตองการสรางแรงบันดาลใจและมอบคุณคา

ในระยะยาวแกโลก สรางสรรคเรื่องราวดีๆ สูสังคมดว

ย อยางการคัดเลือกบรรจุภัณฑภายใตแนวคิด ‘5 Rs’

ไดแก 1) Recyclable สามารถรีไซเคิลได 2) Refillabl

e สามารถเติมได 3)Reusable นำไปใชซ้ำได 4) Recy

cled นำมารีไซเคิลใหไดมากที่สุด และ 5) Recoverab

le นำมาใชใหมได โดยจะดำเนินงานตามเปาหมายดัง

กลาวใหไดครบถวนสมบูรณภายในป 2568 มีการเปด

เผยขอมูลสวนผสมในผลิตภัณฑอยางความโปรงใสใน

การตรวจสอบ เพื่อประโยชนสูงสุดของผูบริโภค อีกหล

ากหลายตัวอยาง เชน การสรางสรรคแคมเปญ Breas

t Cancer ที่รวมมือกับสถาบันมะเร็งแหงชาติ ชวยใหผู

หญิงตระหนักถึงภัยรายของมะเร็งเตานม ที่บริษัทไดท

ำมาอยางตอเนื่อง หรือนโยบายการสงเสริมความเทาเ

ทียม ความหลากหลาย และความเสมอภาค (Diversit

y, equity, and inclusion – DE&I Policy) แสดงจุดยื

นผาน แคมเปญ M∙A∙C VIVA GLAM ซึ่งมอบโอกาสใ

หทุกคนไดชวยเหลือสังคม ผานผลิตภัณฑลิปสติกในค

อลเลคชั่น ‘VIVA GLAM’ โดยสวนหนึ่งของรายไดจาก

การขายจะถูกสงมอบไปยังมูลนิธิ M∙A∙C AIDS Fund

 เพื่อชวยเหลือผูปวยโรคเอดส 

( ที่มา : MarketingOops! )
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