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  LazMall ย้ำจุดยืน “ศูนยรวมแบรนดดัง” ทั่วภูมิภาคเปดอินไซตและ

ความสำเร็จของแบรนดระดับโลก ในงาน BFF 2023
  

เปนสถิติที่ทำใหหลายคนตาลุกวาวไดเลยเมื่อ “ลาซา

ดา กรุป” แพลตฟอรมอีคอมเมิรซชั้นนำในเอเชียตะวัน

ออกเฉียงใตที่ดำเนินงานใน 6 ประเทศ ทั้งอินโดนีเซีย

มาเลเซีย ฟลิปปนส สิงคโปร ไทย และเวียดนาม ไดปร

ะกาศจำนวนผูซื้อรายเดือนบน LazMall วาเพิ่มขึ้นมา

กกวา 3.5 เทาตั้งแตป 2562 ถึงป 2565 โดยยอดสมา

ชิกของรานคาบน LazMall นั้นพุงทะยานเกิน 13 ลาน

คนไปเรียบรอยในเดือนกรกฎาคม 2566 ที่ผานมา ถา

มวาทำไม LazMall ถึงเปนศูนยรวมแบรนดดังจากทั่ว

ภูมิภาค? คำตอบคือการเปดตัว LazMall บนแพลตฟ

อรมลาซาดาในป 2561 และมีแบรนดที่มาเปดตัวเพิ่ม

มากขึ้นเรื่อยๆ ในทุกป ทำให LazMall เปนหางสรรพสิ

นคาเสมือนจริงที่ใหญที่สุดในเอเชียตะวันออกเฉียงใต

ซึ่งเชื่อมตอนักชอปกับแบรนดชั้นนำทั้งในและตางประ

เทศกวา 32,000 แบรนดทั่วภูมิภาค ความยิ่งใหญของ

LazMall ทำใหเกิดมาตรฐานใหมในการคาปลีก เชน

การการันตีสินคาแท 100% พรอมตราสัญลักษณรับร

อง และนโยบายการรับประกันคืนสินคาไดภายใน 15

วัน ลวนทำให LazMall เปนแพลตฟอรมยอดนิยมสำห

รับแบรนดเพราะสามารถใหประสบการณคาปลีกที่แต

กตางได เพื่อชวยใหแบรนดและผูขายมีเครือขายในกา

รดันธุรกิจใหเติบโตขึ้นไปอีกอยางยั่งยืน งานฟอรั่มอย

าง LazMall Brands Future Forum (BFF) จึงเกิดขึ้นใ

นรูปแบบงานประชุมสุดเอ็กซคลูซีฟของ LazMall โดย

รวบรวมผูนำในอุตสาหกรรมและพันธมิตรของลาซาด

าจากทั่วทั้งภูมิภาค มาแลกเปลี่ยนมุมมองและนวัตกร

รม เปนการเปดไอเดียใหแบรนดมีชองทางนำเสนอปร

ะสบการณการคาปลีกที่ดีกวาเดิม หลังจากจัดตอเนื่อ

งมานาน 3 ป งาน #LazMallBFF ครั้งที่ 4 ไดจัดขึ้นเมื่

อวันที่ 31 สิงหาคม 2023 ที่ประเทศสิงคโปร ทามกลา

งผูเขารวมงานมากกวา 900 ราย กลิ่นอายของงานปนี้

เขมขนไมตางจากปที่แลวมา 

 

  

โดยเนนไปที่อนาคตของวงการอีคอมเมิรซที่จะถูกขับเ

คลื่อนดวยนวัตกรรมและเทคโนโลยีใหมๆ เชนเดียวกับ

LazMall ที่เดินหนานำเทคโนโลยีล้ำสมัยมานำเสนอบ

นแพลตฟอรม เพื่อสงเสริมใหแบรนดและผูขายเติบโต

พรอมมอบประสบการณชอปที่แตกตางใหแกผูบริโภค

 

ศักยภาพที่ไรขีดจำกัดของ LazMall สวนหนึ่งของสิ่งที่

นาสนใจและไฮไลทจากงานนี้มาจาก “เจมส ตง” ประ

ธานเจาหนาที่บริหาร ลาซาดา กรุป เจมสนั้นมองจำน

วนผูซื้อแอคทีฟรายเดือนบน LazMall ที่เพิ่มขึ้นมากก

วา 3.5 เทาใน 3 ป เปนตัวแสดงวาอุตสาหกรรมอีคอม

เมิรซในเอเชียตะวันออกเฉียงใต ยังคงเปนตัวขับเคลื่อ

นหลักของเศรษฐกิจดิจิทัลในภูมิภาคนี้ ความเห็นของเ

จมสนั้นสอดคลองกับ “เจสัน เฉิน” ประธานเจาหนาที่

บริหารธุรกิจ ลาซาดา กรุป ที่ประเมินวาความตองการ

ของผูบริโภคนั้นเพิ่มขึ้นอยางตอเนื่อง ทำใหการมีสวน

รวมกับแบรนดนวัตกรรม และเทคโนโลยี จะเปน 3 สิ่ง

ที่สรางโอกาสสำคัญสำหรับแบรนด (บน LazMall) ในเ

อเชียตะวันออกเฉียงใต เจสันเลาวาชวงปที่ผานมา ยอ

ดการเขาชม จำนวนผูซื้อ รวมถึงยอดคำสั่งซื้อบน Laz

Mall เติบโตขึ้นอยางรวดเร็ว ซึ่งลาซาดาไดใหความสำ

คัญกับการขยายฐานลูกคาบน LazMall ครอบคลุมทั้ง

ลูกคาใหม ลูกคาเกาที่เคยใชบริการ และลูกคาประจำ

ของ LazMall นอกจากนี้ โปรแกรมสมาชิกของรานคา

ยังเปนเครื่องมือที่ดีในการเพิ่มมูลคาใหกับผูใช โดยรา

นคาบน LazMall มียอดสมาชิกรวมกวา 13 ลานคน ใ

นเดือนกรกฎาคม 2566 ที่ผานมา และสมาชิก LazBE

AUTY เพียงอยางเดียว ยังสามารถสรางยอดขาย คิดเ

ปน 30% ของกลุมสินคาความงามทั้งหมด

( ที่มา : MarketingOops! )
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