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  LazMall ย้ำจุดยืน “ศูนยรวมแบรนดดัง” ทั่วภูมิภาคเปดอินไซตและ

ความสำเร็จของแบรนดระดับโลก ในงาน BFF 2023
  

เปนสถิติที่ทำใหหลายคนตาลุกวาวไดเลยเมื่อ “ลาซา

ดา กรุป” แพลตฟอรมอีคอมเมิรซชั้นนำในเอเชียตะวัน

ออกเฉียงใตที่ดำเนินงานใน 6 ประเทศ ทั้งอินโดนีเซีย

มาเลเซีย ฟลิปปนส สิงคโปร ไทย และเวียดนาม ไดปร

ะกาศจำนวนผูซื้อรายเดือนบน LazMall วาเพิ่มขึ้นมา

กกวา 3.5 เทาตั้งแตป 2562 ถึงป 2565 โดยยอดสมา

ชิกของรานคาบน LazMall นั้นพุงทะยานเกิน 13 ลาน

คนไปเรียบรอยในเดือนกรกฎาคม 2566 ที่ผานมา ถา

มวาทำไม LazMall ถึงเปนศูนยรวมแบรนดดังจากทั่ว

ภูมิภาค? คำตอบคือการเปดตัว LazMall บนแพลตฟ

อรมลาซาดาในป 2561 และมีแบรนดที่มาเปดตัวเพิ่ม

มากขึ้นเรื่อยๆ ในทุกป ทำให LazMall เปนหางสรรพสิ

นคาเสมือนจริงที่ใหญที่สุดในเอเชียตะวันออกเฉียงใต

ซึ่งเชื่อมตอนักชอปกับแบรนดชั้นนำทั้งในและตางประ

เทศกวา 32,000 แบรนดทั่วภูมิภาค ความยิ่งใหญของ

LazMall ทำใหเกิดมาตรฐานใหมในการคาปลีก เชน

การการันตีสินคาแท 100% พรอมตราสัญลักษณรับร

อง และนโยบายการรับประกันคืนสินคาไดภายใน 15

วัน ลวนทำให LazMall เปนแพลตฟอรมยอดนิยมสำห

รับแบรนดเพราะสามารถใหประสบการณคาปลีกที่แต

กตางได เพื่อชวยใหแบรนดและผูขายมีเครือขายในกา

รดันธุรกิจใหเติบโตขึ้นไปอีกอยางยั่งยืน งานฟอรั่มอย

าง LazMall Brands Future Forum (BFF) จึงเกิดขึ้นใ

นรูปแบบงานประชุมสุดเอ็กซคลูซีฟของ LazMall โดย

รวบรวมผูนำในอุตสาหกรรมและพันธมิตรของลาซาด

าจากทั่วทั้งภูมิภาค มาแลกเปลี่ยนมุมมองและนวัตกร

รม เปนการเปดไอเดียใหแบรนดมีชองทางนำเสนอปร

ะสบการณการคาปลีกที่ดีกวาเดิม หลังจากจัดตอเนื่อ

งมานาน 3 ป งาน #LazMallBFF ครั้งที่ 4 ไดจัดขึ้นเมื่

อวันที่ 31 สิงหาคม 2023 ที่ประเทศสิงคโปร ทามกลา

งผูเขารวมงานมากกวา 900 ราย กลิ่นอายของงานปนี้

เขมขนไมตางจากปที่แลวมา 

 

  

โดยเนนไปที่อนาคตของวงการอีคอมเมิรซที่จะถูกขับเ

คลื่อนดวยนวัตกรรมและเทคโนโลยีใหมๆ เชนเดียวกับ

LazMall ที่เดินหนานำเทคโนโลยีล้ำสมัยมานำเสนอบ

นแพลตฟอรม เพื่อสงเสริมใหแบรนดและผูขายเติบโต

พรอมมอบประสบการณชอปที่แตกตางใหแกผูบริโภค

 

ศักยภาพที่ไรขีดจำกัดของ LazMall สวนหนึ่งของสิ่งที่

นาสนใจและไฮไลทจากงานนี้มาจาก “เจมส ตง” ประ

ธานเจาหนาที่บริหาร ลาซาดา กรุป เจมสนั้นมองจำน

วนผูซื้อแอคทีฟรายเดือนบน LazMall ที่เพิ่มขึ้นมากก

วา 3.5 เทาใน 3 ป เปนตัวแสดงวาอุตสาหกรรมอีคอม

เมิรซในเอเชียตะวันออกเฉียงใต ยังคงเปนตัวขับเคลื่อ

นหลักของเศรษฐกิจดิจิทัลในภูมิภาคนี้ ความเห็นของเ

จมสนั้นสอดคลองกับ “เจสัน เฉิน” ประธานเจาหนาที่

บริหารธุรกิจ ลาซาดา กรุป ที่ประเมินวาความตองการ

ของผูบริโภคนั้นเพิ่มขึ้นอยางตอเนื่อง ทำใหการมีสวน

รวมกับแบรนดนวัตกรรม และเทคโนโลยี จะเปน 3 สิ่ง

ที่สรางโอกาสสำคัญสำหรับแบรนด (บน LazMall) ในเ

อเชียตะวันออกเฉียงใต เจสันเลาวาชวงปที่ผานมา ยอ

ดการเขาชม จำนวนผูซื้อ รวมถึงยอดคำสั่งซื้อบน Laz

Mall เติบโตขึ้นอยางรวดเร็ว ซึ่งลาซาดาไดใหความสำ

คัญกับการขยายฐานลูกคาบน LazMall ครอบคลุมทั้ง

ลูกคาใหม ลูกคาเกาที่เคยใชบริการ และลูกคาประจำ

ของ LazMall นอกจากนี้ โปรแกรมสมาชิกของรานคา

ยังเปนเครื่องมือที่ดีในการเพิ่มมูลคาใหกับผูใช โดยรา

นคาบน LazMall มียอดสมาชิกรวมกวา 13 ลานคน ใ

นเดือนกรกฎาคม 2566 ที่ผานมา และสมาชิก LazBE

AUTY เพียงอยางเดียว ยังสามารถสรางยอดขาย คิดเ

ปน 30% ของกลุมสินคาความงามทั้งหมด

( ที่มา : MarketingOops! )
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